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Cordoba pico en punta y lanzo su

temporada con una amplia agenda
de eventos que incluird actividades
culturales, deportivas y recreativas.

Vacaciones
de invierno:
arranco la
competencia
de destinos

El presidente de la Agencia Cérdoba Cultura (segundoizq.), Raul Sansica; la vicegobernadora, Myriam Prunotto; el
presidente de la Agencia Cordoba, Dario Capitaniy el gerente de Banca Individuos de Bancor, Osvaldo Levis.

Tucuman apuesta fuerte con la primera Villa Montes: innovacion tecnologica y una
edicion de Expo NOA Productivo nueva forma de definir el turismo
:6 :8
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No ignores el llamado: la fuerza del carnaval del norte despierta emociones, une culturas y transforma
una noche en un verdadero ritual de identidad popular. La fiesta sera el 21 de junio.

Lamagia del carnaval se apodera del
Palacio de los Deportes de San Miguel

El 21 de junio, Tucuman vi-
vird una noche inolvidable:
Experiencia Carnaval, con
los Tekis y una gran cartele-
ra artistica llena de tradi-
cion y alegria al ritmo del
folclore y el cuarteto.

“Va a estar tematizado de
carnaval, cuando uno entre
se va a sentir de otra mane-
ra por toda la ornamenta-
cién que va a haber en el
lugar”, anticipé Mauro Co-
lletti, integrante de Los Te-
kis.

El Palacio de los Deportes
de San Miguel de Tucumén
serd el escenario de la tan
esperada Experiencia Car-
naval, un evento que pro-
mete encender la noche tu-
cumana con la energia vi-
brante del folclore, del
cuarteto y con el espiritu
del carnaval del norte. Este
evento reunird a miles de
apasionados por la cultura
tradicional en una fiesta
cultural sin igual, con una
produccién de alto impacto
visual y emocional.

La presentacion oficial
del evento se llevo a cabo en
las oficinas del Ente Tucu-
man Turismo. Participaron

Domingo Amaya, presiden-
te del Ente Tucumadn Turis-
mo (ETT); Inés Frias Silva,
vicepresidente del Ente Tu-
cuman Turismo (ETT); Raul
Armisén, director del Tea-
tro Mercedes Sosa (TMS);
Soledad Valenzuela, secre-
taria de Cultura de la Muni-
cipalidad de San Miguel de
Tucumadn, y Los Tekis, una
de las bandas mas represen-
tativas del folclore contem-
poraneo, quienes serdn los
anfitriones de esta fiesta.

Unshow inolvidable
Acompafnados por una im-
presionante cartelera de ar-
tistas, Experiencia Carnaval
contard con la presencia de
Los Herrera, Las 4 Cuerdas,
Los Puesteros, Coroico, y el
cierre serd con la energia de
la DJ Abril Agostini, quien
pondra a todos a bailar has-
ta las primeras horas del dia
siguiente. “Hacer este show
el21dejunio, ya pronto alas
vacaciones, creo que es un
atractor importante para la
actividad del turismo”, ex-
preso el presidente del ETT,
Domingo Amaya.

Este evento no solo es una

fiesta de musica, sino tam-
bién una celebracion de
nuestras raices, que invita a
los tucumanos y a los turis-
tas a sumergirse en una no-
che llena de ritmo, color y
alegria.

“Estéd todo pensado, va a
estar tematizado de carna-
val, cuando uno entre se va

a sentir de otra manera por
toda la ornamentacion que
va a haber en el lugar y eso
es un poco lo que queremos
hacer”, asegur6 Mauro Co-
lletti, integrante de Los Te-
kis.

Con el lema “No ignores
el llamado”, Experiencia
Carnaval busca ser un en-

cuentro de unidad y tradi-
cion, fusionando musica,
cultura y un sentido de per-
tenencia que solo el carna-
val del norte argentino pue-
de ofrecer.

Las entradas para este
evento ya estan disponibles
a través de www.pases-
how.com.ar
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Los Tekis, prota-
gonistasy emba-
jadoresdela
Experiencia
Carnaval, se pre-
paran parauna
noche unicallena
de musica, tradi-
ciény energia.
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Uno de los stands de la Expo
Lactea, que reflejalariqueza cul-
tural.

Variedad de exquisitos dulces
tradicionales que deleitan pala-

dares.

La muestra se consolida como motor productivo,

cultural y econémico del norte tucumano.

Produccion y futuro: Trancas
celebrola XIITExpo Lactea

La ciudad de Trancas (Tu-
cumadn) vivié una jornada
de celebracién y compromi-
so con la inauguracion de la
XIII Expo Lactea del Norte,
una de las muestras agroin-
dustriales mds importantes
de la regidon, que reune a
productores, empresas, ins-
tituciones, organismos pu-
blicos y miles de visitantes
bajo el lema del trabajo co-
lectivo.

La apertura del evento
contd con la participaciéon
de importantes autoridades
de la provincia: el vicego-
bernador Miguel Acevedo;
el ministro de Economia,
Daniel Abad; el ministro del
Interior, Dario Monteros;
autoridades del Ente Tucu-
man Turismo, Domingo
Amaya (presidente), Inés

Frias Silva (vicepresidente)
y Marcos Diaz (secretario
general); entre otros miem-
bros del Poder Ejecutivo y el
Poder Legislativo que fue-
ron recibidos por el inten-
dente local, Antonio More-
no, y funcionarios munici-
pales.

Uno de los anuncios més
destacados fue la imple-
mentacién de alicuota cero
para las ventas realizadas
dentro del predio, una me-
dida oficializada por decre-
to y destinada a incentivar
el desarrollo del sector. “Es-
to permite que nuestros
productores accedan a tec-
nologia, cienciay formacion
para mejorar su produccion.
El Estado estd al servicio de
los privados, y hoy lo de-
mostramos”, remarco Abad.

Acevedo, por su parte,
destaco la articulacién lo-
grada: “Hoy hubo wuna
muestra tremenda de uni-
dad y de trabajo conjunto
entre el Ejecutivo, el Legis-
lativo, el sector privado y
cientifico. Todos unidos por
un Tucuman que quiere cre-

»

cer.

Actividad transversal
En sintonia, Amaya subrayo
el valor turistico del evento:
“El turismo es una actividad
transversal, y esta expo es
una muestra de orgullo para
todos los tucumanos, por-
que visibiliza el esfuerzoyla
dedicaciéon de nuestros pro-
ductores. Esto también es
parte de nuestra identidad”.
El intendente Moreno
emociono al publico con pa-

labras que unieron historia
y presente: “Este evento rin-
de homenaje al esfuerzo de
nuestros abuelos tamberos.
Hoy, miles de personas vi-
ven directa e indirectamen-
te del tambo. Esta Expo
también es un legado y un
futuro para Trancas”.

La Expo Léactea se desa-
rrollé durante dos jornadas,
a principios de junio, con
entrada libre y gratuita, y un
programa que incluyo re-
mates ganaderos, capacita-
ciones, feria de artesanias,
carpas comerciales y espec-
tdculos musicales de gran
nivel, con la actuaciéon de
Los Caligaris, Nahuel Pen-
nisi, Destino San Javier,
Cristian Herrera, Coroico,
Daniel Cuevas, Paola Arias,
entre otros.
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Segun estadisticas 2024 de la

plataforma Civitatis.

Tucuman recibio un
14,6% mas de turistas

El 2024 fue un gran afio
para el turismo en Tucu-
man, segun un informe de
Civitatis, plataforma lider
en excursiones en espaifiol
que suma mas de 40 millo-
nes de usuarios. El afio pa-
sado, la provincia registro
un 14,06 % mas de visitantes
que en 2023, con el mayor
pico en julio, durante las
vacaciones de invierno.

Casi 60 % de las valora-
ciones recibidas en activi-
dades realizadas en Tucu-
man fueron calificadas con
cinco puntos sobre cinco.
Las categorias de activi-
dades que mas han crecido
en el destino fueron las vi-
sitas guiadas, seguidas de
las visitas hacia Tafi del
Valle y Las Yungas.

“Este incremento refleja
un mayor interés de los
viajeros por experiencias

Postal inolvidable: una familia

se saca unaselfieenlaCasa

Historica, icono en Tucuman.

turisticas variadas y de ca-
lidad. Ademéds, la diversi-
ficacion de la oferta ha
contribuido a consolidarlo
como un destino atracti-
vo”, declaré Nicolds Posse,
Country Manager de Civi-
tatis Argentina.

El grupo poblacional
que mads visitd el destino
fueron las parejas (45 %),
seguido por quienes viaja-
ron solos (36 %) y los gru-
pos de amigos (17 %), en su
mayoria de origen argen-
tino, uruguayo, brasilefio y
francés.

“Con nuevas rutas aéreas
internacionales y campa-
fias de promocion en el
pais, Tucumdn se consoli-
da como un destino im-
perdible”, expresé el se-
cretario general del Ente
Tucuman Turismo (ETT),
Marcos Diaz.

Hotel Asturias
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Con el lema “Veni a disfrutar el sol del invierno a Cordoba”, la
provincia ofrece eventos culturales y gastronoOmicos.

Cordobalanzouna
temporada de invierno
llena de actividades

La provincia de Cordoba
presenté oficialmente su
temporada de Invierno 2025
en un acto encabezado por
la vicegobernadora, Myriam
Prunotto; el presidente de la
Agencia Cérdoba Turismo,
Dario Capitani; el presiden-
te de la Agencia Cérdoba
Cultura, Raul Sansica y el
gerente de Banca Indivi-
duos de Bancor, Osvaldo Le-
vis.

El evento reunio a inten-
dentes y presidentes comu-
nales de toda la provincia,
funcionarios, representan-
tes del sector privado, cdma-
ras, asociaciones, organiza-
dores de fiestasy festivalesy
medios de comunicacidn.

Durante la presentacion
se detallaron los principales
lineamientos de la campafia
promocional y se proyectd
el calendario de eventos,
que incluird actividades
culturales, deportivas, re-
creativas y gastrondmicas a
lo largo y ancho del territo-
rio provincial.

“El invierno cordobés es
una oportunidad para se-
guir generando movimiento
econdmico, fortalecer el
empleo y sostener la identi-
dad de cada region a través
de sus fiestas, festivales y
paisajes. Cérdoba es un des-
tino que se disfruta todo el
aflo, y esta temporada nos
encuentra trabajando codo

a codo con municipios, co-
munas y el sector privado
para garantizar una pro-
puesta diversa, segura y de
calidad para quienes nos vi-
sitan”, expresd Capitani.

Una agenda diversaen
todalaprovincia

Durante el mes de julio, COr-
doba ofrecerda mds de 150
eventos y actividades en
distintos puntos del territo-
rio. Desde festivales tradi-
cionales en los valles turisti-
cos hasta espectaculos mu-
sicales en salas de la ciudad
capital. La temporada com-
bina propuestas para todos
los publicos.

Se espera una destacada
programacion que incluira
la Fiesta Nacional de la Bag-
na Cauda en Calchin Oeste,
la tradicional Fiesta del
Chocolate Alpino en Villa
General Belgrano, el Ultra
Trail en Nono, el Ansenuza
Fest en Miramar y la mues-
tra itinerante del Museo de
Gualeguaychu en Cosquin.
En Deédn Funes, ademads, se
vivird una intensa agenda
con el Encuentro Folcldrico,
el programa especial “La
Mesa Canta”, actividades in-
teractivas para infancias y
una nueva edicidn del Festi-
val Pensar con Humor. Tam-
bién se presentardn funcio-
nes infantiles en el Quality
Espacio de Cordoba capital,

caminatas con yoga en
Huerta Grande y el Encuen-
tro de Charanguistas en
Cosquin.

Una de las propuestas
destacadas de este invierno
serd el Festival Nacional de
Tango de La Falda, que vol-
vera a convocar a artistas
consagrados y jévenes pro-
mesas del género en uno de
los escenarios mas emble-
maticos del pais, reafirman-
do la tradicién y el prestigio
internacional de este even-
to.

En este sentido, el presi-
dente de la Agencia Cordo-
ba Cultura, Raul Sansica,
subray¢ la riqueza y diversi-
dad de la propuesta cultural

1N

de la provincia, destacando
el valor de los museos como
espacios vivos que conser-
van y proyectan la identi-
dad. También recalcd, para
este invierno, la importan-
cia del festival “Pensar con

Humor” como una expre-
sién unica de Cérdoba, ade-
mas de los distintos eventos
culturales que se desarrolla-
ran en multiples destinos
del interior, llevando arte a
cada rincon.
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Colores, musicay
tradicién:una
postal cordobesa
paradisfrutaren
esteinvierno.

Autoridades provinciales
y representantes del sec-
torturistico en el acto de
lanzamiento.

Un recorrido de Fé con nuestro

Santo Patrono San Antonio...
Vivilo Plenamente en La Vina y

en San Antonio de los Cobres.
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Ademéds, anuncié con orgu-
llo que, por primera vez, los
“Premios Sur” se realizaran
en Cérdoba, consolidando a
la provincia como un esce-
nario cultural de relevancia
nacional.

Promociones Bancor
paraeste invierno
Durante el mes de julio de
2025, quienes elijan recorrer
Coérdoba podran acceder a
beneficios exclusivos con la
tarjeta de crédito Cordobesa
del Banco de Cérdoba en co-
mercios y servicios adheri-
dos: teatros y espectdculos
en 3, 6y12cuotassin interés.
Supermercados en hasta 4
cuotas sin interés. Gastrono-
mia: un 20% de ahorro los
viernes y sabados (tope de
reintegro $10.000 por cuen-
ta durante la promocién), a
través de TACA TACA, la bi-
lletera virtual de Bancor.
Con relacién a hospedajes,
hay 3, 6 y 12 cuotas sin inte-
rés, a través de TACA TACA.
En cuanto al “Camino del Vi-
no”, también hay 3, 6 y 12
cuotas sin interés, a través
de TACA TACA.

“Desde Bancor acompafia-
mos con herramientas con-

cretas pensando en cémo
activar el consumo y fortale-
cer el turismo y el comercio
local, a lo que se le suma una
iniciativa especial para quie-
nes viajan durante los fines
de semana largos vamos a
adelantar este beneficio du-
rante los fines de semana
largo de junio”. Finalmente,
Levis remarco que “también
ofrecemos 3, 6 y 12 cuotas sin
interés en hospedaje y en el
Caminos del Vino, siempre
que los comercios operen
con TACA TACA, para pro-
mover escapadas y experien-
cias locales”, destaco Osval-
do Levis, de Bancor

El calendario completo ya
se encuentra disponible en
www.cordobaturismo.
gov.ar, junto con toda la in-
formacion sobre la campa-
fia, destinos y propuestas
para esta temporada.

La presentacion concluyo
con una recorrida por los
stands montados por las
areas turisticas de los muni-
cipios, en el Parque Bustos,
donde los presentes pudie-
ron conocer la oferta de cada
region y compartir un mo-
mento distendido con sabo-
res tipicos de Cordoba.
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El evento historico reunira distintos sectores, con
mas de 500 stands y espectaculos.
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La conferencia
de prensaque
tuvolugarenlas
oficinas del En-
te Tucuman
Turismo, dela
que participa-
ron funciona-
rios.

Gran apuesta de Tucuman:llega
la primera Expo NOA Productivo

El Parque Industrial de
Famailld se convertird en
un gran punto de encuentro
para la industria, el co-
mercio, la tecnologia, el
agro, la cultura y el entre-
tenimiento. Es que del 18 al
22 de junio se llevard a cabo
la primera ediciéon de Expo
NOA Productivo, un evento
que promete convertirse en
un hito para el desarrollo
productivo, cultural y tu-
ristico del norte argentino.
La conferencia de prensa
tuvo lugar en las oficinas
del Ente Tucumén Turis-
mo, con la participacién del
ministro del Interior, Dario
Monteros; el presidente del

Ente Tucumdn Turismo,
Domingo Amaya; la vice-
presidente del ETT, Inés
Frias Silva; la legisladora
provincial Patricia Liza-
rraga, el intendente de Fa-
mailld, Enrique Orellana y
el presidente del Ente Cul-
tural Tucumdan, Humberto
Salazar.

Cada jornada ofrecerd
propuestas para todos los
publicos, con méas de 500
stands, foros de innovacién
y desarrollo regional, ron-
das de negocios, capacita-
ciones, presentaciones
institucionales, feria de
emprendedores y una gran
variedad de espacios inte-

ractivos y gastronémicos.
“Saber que vamos a tener
cerca de 500 stands dentro
de esta exposicidén es algo
realmente maravilloso y
que nos sigue posicionando
como sede de eventos en
Argentina” declaré Inés
Frias Silva, vicepresidente
del Ente Tucumdn Turis-
mo.

Uno de los atractivos
principales serd el escena-
rio central, donde cada no-
che mds de 100 artistas
brindardn espectdculos de
primer nivel. Jorge Rojas,
Ahyre, El Oficial Gordillo,
Christian Herrera, Filito,
Damaris y muchas figuras

mds compartirdn progra-
macion con talentos locales
y academias de danza de
todo el NOA, en un verda-
dero festival de identidad y
orgullo  regional. “Los
nuestros de Tucumén y de
Famailld, para que la gente
se divierta y puedan com-
partir en la expo mds gran-
de del noroeste argentino”,
asegur6 Enrique Orellana,
intendente de Famaill4.

“Expo NOA Productivo
invita a descubrir todo lo
que somos capaces de hacer
juntos, bajo un mismo le-
ma: cuando el NOA late, el
pais escucha”, finalizaron
desde el Ente.
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Un devoto carga confelaimagen de San
Antonio de Padua, durante una celebracion
en San Antonio de los Cobres.

Devocion, tradicion y turismo
religioso se entrelazan.

San Antonio de

Padua, destino
defe en Salta

Cada 13 de junio se celebra a
San Antonio de Padua, el pa-
tron de las solteras, asi como
también de los pobres y el
protector de los objetos per-
didos. Durante este dia se
realizan diversas ceremo-
nias y distintas localidades
ponen de manifiesto su sen-
timiento religioso. En algu-
nos lugares se suele colocar
al santo de cabeza, que es
una practica ritualista

En Salta, las localidades
de La Vifia, San Antonio de
los Cobres, El Tala, Las Laji-
tas y Tartagal celebrardn es-
te 13 de junio su fiesta patro-
nal a San Antonio de Paduay
en la ciudad algunos barrios
también honran al Santo Pa-
trono.

LaViiia
La localidad de La Vifia se
encuentra a 86 km de la ciu-
dad de Salta, y se accede a la
misma por la ruta nacional
68. Es cabecera del departa-
mento homoénimo.

Bajo el lema “Con San An-

tonio seamos peregrinos de
esperanza y testigos del
amor de Dios”, la Vifia invita
a participar de sus fiestas pa-
tronales para compartir una
serie de eventos llenos de fe,
tradicidn y alegria. La fiesta
central serd el viernes 13 en
la parroquia del pueblo, don-
de desde horas tempranas
estd prevista una serie de ac-
tividades religiosas, proce-
sion, misa y el almuerzo con
bandas en vivo.

EnJujuy
En Jujuy, también el munici-
pio de San Antonio prepara
este aflo sus celebracién. Co-
mienza el dia 7 al 28 de junio
que es la Fiesta central. Ha-
brd caminatas y peregrina-
ciones, carreras entre cerro,
artey culturajujefia, musica,
danzas y tradiciones; feria
de emprendedores y sabores
regionales. También misas,
procesiones y encuentros de
fe.

Estas fiestas tienen un
fuerte significado religioso y

cultural, representando la
devocidn de la comunidad a
su santo protector y la cele-
bracién de su identidad, ya
que en ellas se mezclan no
solo el sentimiento por lo
que representa la imagen si-
no también, lleva impresa
una connotacion social, que
acerca, integra y renueva es-
peranzas para el andar coti-
diano de sus habitantes.

Hay peticién y agradeci-
miento. La comunidad suele
pedir a su patrén proteccion
y bendiciones, y también le
agradece por los beneficios
recibidos.

Significado cultural
Las fiestas patronales son
una manifestacion de la
identidad cultural de la co-
munidad, transmiten valo-
res, costumbres y tradicio-
nes y ayudan a mantener vi-
vas las tradiciones, costum-
bres y valores que identifi-
can a la comunidad.

Suelen incluir actividades
como ferias, juegos, musica,

bailes y gastronomia local,
creando un ambiente festivo
y de alegria.

Atractivo turistico
En todos los casos, las fiestas
patronales suelen ser un im-
portante atractivo turistico,
puesto que genera la oportu-
nidad de realizar acciones
que se proyecten como opor-
tunidades de ingresos para
los habitantes de la comuni-
dad. Se trata de una tradi-
cion implantada, esencial-
mente, en los paises de cul-
tura hispana que a lo largo
de los afios ha ido tomando
notoriedad, no solo por la
devocidén sino también por
las actividades que se suelen
programar en funcion de es-
ta celebraciéon, que en mu-
chos casos son multitudina-
rias y genera una importante
inyeccion de divisas para el
turismo, la hoteleria y la gas-
tronomia de la zona

San Antonio de Padua, cu-
yo nombre de nacimiento
fue Fernando de Bulhoes,

nacié en Portugal el 15 de
agosto de 1195. Fue un fraile
franciscano conocido por su
dedicacion a la oracidon y su
profunda fe. Desde los 20
aflos, se entregd por comple-
to ala Orden Franciscana, lo
que lo llevé a comprometer-
se en ayudar a los demds, es-
pecialmente a las personas
pobres. Por eso es considera-
do el santo patrdn de la gen-
te humilde, también mari-
neros, pescadores, viajeros,
y se le atribuyen muchos
milagros.

La parroquia San
Antonio de Padua
enlalocalidad de
La Vifa,untemplo
de construccion
centenaria.

Estamos pronto a
cumplir 25 anos como

medio de difusion de

la Tematica Turistica

(EOMPromiso
g‘ﬁid' d
LT

Muy pronto el sistema de
reservas on line no comisionable

. -
reservammturi

El Medio especializado
numero uno de la Argentina
para el mundo...

Contacto Nacional: 1154610811

Contacto Norte Argentino: 3872114107
Direccion Central: Avda. Rivadavia 1525 CABA
Sucursal: Hualfin 927 CABA
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Reposteria magica y tradicional que despierta emociones
y conecta con laidentidad cultural.

El alfajor, producto tradicional
que identifica a los destinos

Viajar, comprar y compartir
son tres acciones que for-
man parte inseparable de la
experiencia cuando elegi-
mos un destino. Mas aun,
cuando nos detenemos a
degustar su identidad culi-
naria y decidimos llevarnos
un pedacito de esa dulzura,
que se expresa en sus pro-
ductos regionales. En Ar-
gentina, un dulce que no
puede faltar en esta expe-
riencia es el alfajor, que no
solo deleita por su sabor, si-
no que también refleja la
historia, la cultura y las tra-
diciones de cada region.

El término “alfajor” pro-
viene del hispanodrabe
al-hasu, que significa “el re-
lleno”, haciendo referencia
a su caracteristica esencial:
dos galletas unidas por un
relleno dulce que puede va-
riar segun el lugar. En nues-
tro pais, el alfajor tiene una
historia que comienza en la
provincia de Santa Fe, con
el primer registro de su pro-
duccién en 1851. Hermene-
gildo Zuviria, apodado Me-
rengo, fue pionero al elabo-
rar alfajores con galletas de
masa tostada, rellenas de
dulce de leche y cubiertas
con glacé de azucar. Este al-
fajor santafesino rdpida-
mente gand fama, especial-
mente luego de la Conven-
cién Constituyente de 1853,
cuando los representantes
que participaron del histo-
rico evento lo llevaron co-
mo recuerdo a sus provin-
cias. Su presencia incluso
se extendié al campo de
batalla, cuando el coronel
Néstor Fernandez llevo es-
tos dulces a la Batalla de
Caseros, y el general Justo

José de Urquiza solicitaba
envios semanales para su
estancia. La marca Meren-
g0, que mantiene vivo este
legado, continua siendo un
emblema del alfajor santa-
fesino, considerado patri-
monio cultural de la ciu-
dad.

A mediados del siglo
XIX, otro aporte funda-
mental al mundo del alfa-
jor fue realizado por el chef
francés Auguste Cham-
mas, quien en 1869 intro-
dujo en Cérdoba la version
redonda del alfajor, que se
popularizé répidamente.
Su fabrica de dulces y con-
fituras marcoé un antesy un
después, permitiendo que
este producto se adaptara
y se transformara en dife-
rentes regiones argentinas,
adoptando  ingredientes
locales y variaciones pro-
pias de cada lugar.

Asi, el alfajor se convirtié
en un elemento esencial de
la cultura gastrondmica ar-
gentina. Estd presente en
kioscos, almacenes y paste-
lerias de todo el pais, con
variantes que reflejan la ri-

El dato

La Feria Argentina

del Alfajor llega por
primera vez a Tucuman,
el 11,12y 13 de julioen
la Sociedad Rural. Con
entrada libre y gratuita,
miles de personas
recorreran este evento
unico lleno de sabor

y tradicion. Info por
WhatsApp: +54 9 11
25759844

queza cultural regional: al-
fajores marplatenses bafia-
dos en chocolate, los cordo-
beses con rellenos de frutas,
los de Termas de Rio Hondo
0 Mendoza, y, por supuesto,
los alfajores Calchaquitos,
auténticos y puramente ca-
fayatefios.

Calchaquitos

En el corazon del Valle Cal-
chaqui, los Alfajores Cal-
chaquitos se destacan como
la vedette dulce del norte
argentino. Esta fabrica, con
una larga trayectoria, ha si-
do sostenida por la Familia
Ramos, uno de los pilares
en la historia y desarrollo de
Cafayate. Su compromiso
con laautenticidad, la tradi-
cidn repostera y la apuesta
por el turismo local ha he-
cho que Alfajores Calcha-
quitos se ganen un lugar de
privilegio en la mesa y el
corazén de quienes visitan
laregion.

Los premios nacionales e
internacionales que han re-
cibido estos alfajores son el
reflejo de la nobleza y cali-
dad de sus ingredientes y su
sabor unico. Elegir Alfajores
Calchaquitos no es solo ele-
gir un dulce, sino sumergir-
se en una experiencia cultu-
ral y sensorial que invita a
disfrutar cada momento del
viaje, desde la llegada, el
alojamiento, hasta el disfru-
te pleno del turismo gastro-
nomico.

Asi, en cada bocado se
transmite la historia de un
pueblo, la pasién de una fa-
milia y el sabor irrepetible
de un destino que sabe
combinar tradicién e inno-
vacion.

Calchaquitos,donde el
sabor de Cafayate se
vuelve tradiciénen ca-
daalfajor.

Envios Express

Encomiendas

=
" o
ry B Sy

FamTour rumbo a Cusi Cusi

El presidente del Go-
bierno Municipal de Santa
Catalina, Jujuy, junto a su
equipo y prestadores turis-
ticos, participaron del
FamTour internacional
rumbo a Cusi Cusi, corazon
del Corredor Eco Turistico
Alto Andino, organizado por
la Comision de Turismo de
Cusi Cusi, la Secretaria de
Economia Regional, el Mi-
nisterio de Cultura y Turis-

mo del Gobierno de Jujuy, la
Comunidad Aborigen y la
Comision Municipal anfi-
triona.

Hito 5y 6 - Abra de Garcia
fue el punto de encuentro de
autoridades, delegaciones y
prestadores de servicios
turisticos de Argentina,
Bolivia y Chile. Alli se vivié
una jornada inolvidable con
el acto protocolar, la cere-
monia a la Pachamama, la
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Laceremoniaa
laPachamama.
Desde Cusi
Cusiinvitana
los visitantes a
vivir la cultura,
elturismoyla
integracion
entre paises.

caravana cultural, una con-
ferencia de prensa y un in-
tercambio de experiencias y
presentaciones turisticas y
gastronomia andina com-
partida en comunidad.

Este Fam Tour fortalece la
integracion regional, el tu-
rismo sustentable y la pro-
mocién del patrimonio
cultural de los pueblos an-
dinos para el futuro turisti-
co.

‘_;: , " Prendas Artesanales -

Regalos -
Artesanias »

2 Productos Regionales »

Platos tradicionales y al paso
kiosco - Agua caliente - Bafia

o’

Viajes especiales

0388 4280041

&

Hacermos un-allo envel carino *

Dulces «
Vinos «
Ponchos .

Ruta Nacional 68 - Km 89

| ©)388 4157772

Ejecutivo
Institucionales
Particulares
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Villa Montes: liderazgo y desarrollo

a transformacién

de Villa Montes en

un modelo turisti-

co nacional no ha
sido fruto del azar ni de
gestos protocolares. Se ci-
mentoé sobre una estrategia
inteligente: permitir que
los actores privados dise-
flen, articulen y entreguen
-casi listos- sus proyectos a
las autoridades. Esa accién
no solo encendié una llama
interna de cambio, sino
que forzo a que el turismo
en Bolivia pasara de ser
una economia subestima-
da a un discurso retomado
por politicos y gobernan-
tes.

La Plataforma de Turismo
de Villa Montes -alimentada
por el sector privado desde
septiembre de 2016- se erigio
como eje horizontal y coor-
dinador de actores: hotele-
ros, restaurantes, transpor-
te, guias, artesanos, pueblos
originarios y medios de co-
municacién comparten voz
y voto. El secreto: no esperatr,

Unode los pai-
sajes magicos
delaciudad boli-
viana de Villa
Montes. Foto:
Cesar Pizarro

sino construir con método y
vision.

Liderazgo e innovacion
Villa Montes también ha
asumido el liderazgo en in-
novacion tecnoldgica con-
virtiéndose en la primera
ciudad inteligente del sur
del pais, con aplicaciones
moviles informativas y un
chatbot turistico que guia a
visitantes en tiempo real. Es-
tavisién moderna ha induci-
do mejoras urbanas signifi-
cativas: es reconocida como
la ciudad més limpia de Boli-
via y una de las mejor plani-
ficadas urbanisticamente.
Sus plazas temadticas, como
el Bioparque -una de sus mas
recientes atracciones-, mar-
can un antes y un después
en la forma de pensar el tu-
rismo desde lo urbano.
Ademds, Villa Montes fue
recientemente  postulada
por el Viceministerio de Tu-
rismo a los 200 destinos tu-
risticos de Bolivia’® como
destino internacional, don-

de serd seleccionada oficial-
mente. Su lanzamiento sera
en julio, durante su aniver-
sario, colocdndola en el ma-
pa mundial junto a iconos
como el Salar de Uyuni y el
Lago Titicaca.

Tres pilares fundamentales
La Plataforma se sustenta
en tres pilares: disefiar y en-
tregar proyectos listos, con-
vocar lideres como cataliza-
dores y articular redes na-
cionales e internacionales.
Con eventos como la Copa
Latinoamericana, el Con-
greso de la Federacién Lati-
noamericana de Ciudades
turisticas donde son inte-
grados y que atrajo a partici-
pantes de muchos departa-
mentos y paises, Villa Mon-
tes dejoé de ser una ciudad
mas para convertirse en epi-
centro del turismo del Cha-
co boliviano.

Hoy, gracias a la coordina-
cion entre sector privado,
comunidades originarias y
actores institucionales, Villa

Montes marca el camino pa-
ra un turismo descentraliza-
do, profesional y cultural-
mente respetuoso. Un mo-
delo que Bolivia debe mirar,
no con sorpresa, sino con
ambicion de replicar.

Ademds, Villa Montes es
reconocida como una ciu-
dad multitematica, ofrecien-
dounarica historiay cultura
chaquerfia, asi como la natu-
raleza y cultura de los pue-
blos Wenhayek, Guarani. Es
un destino pionero, siendo
el primer lugar en certificar
con turismo rural comunita-
rio a 10 comunidades por la
OIT y el Viceministerio de
Turismo.

Villa Montes a acufiado
una nueva forma de definir
el turismo, “el Turismo es
vender lo mejor de nosotros
mismos”, una actividad que
pasa a ser una economia
transversal responsable,
que mejora la calidad de vi-
da de las personas al mismo
tiempo que conserva el fu-
turo de sus generaciones.

cl|urista
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Baile atodo ritmoy color, una previa de la pri-
mera Feria TIB 2025, en Bolivia.

Camino al Bicentenario'y
con la mira en el desarrollo.

TIB 2025: Bolivia lanza
su gran feria de turismo

Con un acto oficial en La
Paz, se lanz6 la primera
edicion de la Feria Interna-
cional de Turismo y Nego-
cios TIB Bolivia 2025, que se
realizard el 19 y 20 de junio
en el marco del Bicentena-
rio. El evento apunta a con-
solidar a Bolivia como un
destino turistico competi-
tivo a nivel regional e inter-
nacional, generando nuevas
oportunidades de inversion
y articulacion entre los sec-
tores publico y privado.

El viceministro de Tu-
rismo, Hiver Flores, destaco
que el turismo es una in-
dustria clave para el desa-
rrollo econdmico, social y
cultural del pais. Afirmo
que el Gobierno apuesta a
fortalecer este rubro con
iniciativas que promuevan
la inclusidn, el empleo y la
llegada de divisas.

“El turismo es un sector
que puede abrazar a todos,

especialmente en estos
momentos dificiles que
vivimos. Debemos con-

centrarnos en lo mds im-
portante: el futuro de Boli-
via y ese futuro estd mar-
cado por este sector estra-
tégico”, afirmé Flores.

En el encuentro se
anuncio que el Viceminis-
terio presentard durante la

feria herramientas como el
Observatorio Turistico,
nuevas normativas que fa-
ciliten el trdnsito de visi-
tantes y sistemas de control
integrados para una mejor
gestion del sector.

El acto de lanzamiento
cont6 con representantes
de cdmaras hoteleras,
agencias de viajes, autori-
dades municipales, ope-
radores turisticos y em-
prendimientos comunita-
rios, quienes coincidieron
en la necesidad de fortale-
cer alianzas para reactivar
la actividad turistica.

Flores valord especial-
mente el rol del sector pri-
vado y los pequefios em-
prendedores que, segun
dijo, “han resistido y se han
reinventado, caminando
junto al Estado en esta
apuesta nacional por un
turismo mdés fuerte e in-
clusivo”.

Finalmente, el funcio-
nario adelanté que Bolivia
serd sede de varios eventos
internacionales en los
préximos meses, como la
final de la Copa Sudameri-
cana y ferias culturales en
distintas regiones, lo que
permitird proyectar una
mejor imagen del pais a
nivel global.

OSCAR, EL TURISTA

por FECHU

SE VIENE UN BUEN PROYECTO SII, Y TAMBIEN CON OPCION A QUEDARNOS A
DORMIR PARA DISFRUTARLO MUCHO MAS
CON ACCIONES PROGRAMADAS Y GUIAS
PERMANENTES...

RESERVA MAS

é¢DE QUE SE TRATA??
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